


AKTIVITETSPLAN 2024

PERIODER Q1 Q2 Q3 Q4
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Nacka Foretagartraff -

Paskevent -

Gatufesten -

Planering

Kommunikation
Annonsering, analogt
Annonsering, digitalt




AKTIVITETER "INTERNT"”

Aktiviteter 2024

AKTIVITET

PERIODER

Q1

Q2

Q3

Q4

Beskrivning Projektmal START LANGD

Januari
1 2

3

4

Februari
5 6 7

8

9

Mars
10 11 12 13

April
14 15 16 17

Maj
18 19 20 21

Juni
22 23 24 25 26

Juli

27 28 29 30

Augusti
31 32 33 34

September
35 36 37 38 39

Oktober
40 41 42 43

November
44 45 46 47

December
48 49 50 51 52

Aktivitet: Partnerméte

Aktivitet: Partners Kommunikationsméte
Aktivitet: Partner + Styrelsen

Aktivitet: Klimatneutrala Nacka
Aktivitet: Verksamhetstrdffar

Partners

Svea Fastigheter
IM

Wallenstam
Selvaag

Botrygg
Kungsvdningen
Obos

Storstaden

URW

Partnermoten:
6 mars, 16 maj, 5 sept, 14 nov

Partners kommunikationsmote:

17 jan, 18 april, 19 sept

Verksamhetstraffar:
4 april, 24 okt
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LOPANDE ARTIKLAR

Egna och externa, om verksamheterna och allt som hander

« Spadtag JM?

« Redigering av drobnarfilmer

« Konsten BoTrygg

. Granittorget, ny illustration och delvis fardigstallande senvar - 24

« BoTrygg, reportage fardiginflyttad, ny och gammal

« Verksamheter: Texas Longhorn, Cykelbutiken, Hunddagis dppnar — bo med hund i Centrala Nacka
.« Halsosparet: Skdnhetssalongen, nya naprapaten, gamla naprapaten osv

« Trafik. Nu och sen. Intervju med den som har gjort “rondellldsningen”. Drénarfilm

« Wallenstam inflyttning arsskiftet 24/25

« OBOS inflyttning 24/25
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SOCIALA MEDIER + WEBB

2023 Instagram
Matetal per malsiattning

Kénna (totalt antal foljare)

Nya féljare Instagram

Rackvidd Instagram

Exponeringar Instagram

Tanka

Interaktion (Gilla + kommentar)

Sparade

Gora

Profilbesok Instagram

Klick till webbplats Instagram

Anteckningar
Slutsatser/analys
Engagement rate %

SUMMA

468
206
5279
36500

718

1764
79

20%

2023
Maitetal per malsittning

Google Analytics

Sidvisningar
Unika Sidvisningar

Avvisningsfrekvens

SUMMA

8108
4436
55,41%

Malet for 2024 ar att
e Fortsatta 6ka rackvidden
e Minska avvikningsfrekvensen till 45%
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NACKA FORETAGARTRAFF

22 februari - 30-arsjubileum

PERIODER Q1 Q2
Februari
5 6 7 8

Q4

November December
44 45 46

. oz

Oktober
40 41 42 43

Mars
9 10 11 12 13

April
14 15 16 17

Januari
1 2 3 4

18

AKTIVITET Beskrivning Projektmal START LANGD

Nacka Foretagartraff

ca 80 utstallare
ca 1000-1500 besdkare

Monter:
Marknadsbolaget
Nacka kommun
Partners

Innehall:

Folder Etableringsguide
Reviderad Centrala Nacka-folder
Bikupa
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PASKAVENTYR

PERIODER Q1 Q2 ﬁ
Januari Februari Mars April Maj Juni P
AKTIVITET Beskrivning Projektmal START LANGD| 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13|14 15 16 17 (18 19 20 21|22 23 24 25 26 2
Planering
Kommunikation

Anneonsering, analogt 2
Annensering, digitalt

Mal 2024:
Mer an 250 bestkare
Mer an 1500 some exponeringar

P3 plats:

Marknadsbolaget

Nacka kommun

Partners

Innehadll: 2023

For barn/fami/j. P§Skpy55e/ PASKEVENT: Antal externa utstéllare

Héxa/ péskparad m.m. PASKEVENT: Antal medverkande verksamheter

Vuxna: Frdga om Centrala Nacka ziz:?\;izg Al pesoiare 0

: : : Antal Partners

Flka .OCh gOdIS ; PASKEVENTET: Antal kommunal representation 6

MOJlIg p§Skg0mma i Green room PASKEVENTET: Direktutskick 500
PASKEVENTET: SoMe exponeringar 1161 L
PASKEVENTET: Skiarmar & andra exponeringsytor 10

PASKEVENTET: Annonser analogt

PASKEVENTET: Annonser digitalt CENTRALA

NACKA




GATUFEST

PERIODER Q1 Q2 Q3
Januari Februari Mars April Maj Juni
AKTIVITET Beskrivning Projektmal START LANGD| 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13|14 15 16 17 (18 19 20 21|22 23 24 25 26|27

Mal 2024:
Mer an 2000 besdkare
Mer an 50 utstallare

Mer an 30,000 some
expneringar

P3 plats:
Marknadsbolaget
Nacka kommun
Partners
Innehall:

Musik

Mat

Tavlingar
Aktiviteter
Verksamheter
Féreningar
Bakluckeloppis
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OPEN HOUSE

PERIODER 01 Q2 Q3 Q4

Januari Februari . = A8 ; Juli Augusti September Oktober November December
AKTIVITET Beskrivning Projektmal START LANGD| 1 2 3 4 = (1 it 3l 27 28 29 30|31 32 33 34|35 36 37 38 39|40 41 42 43|44 45 46 47 |48 49 50 51 52
Planering
Kommunikation

Annonsering, analogt
Annonsering, digitalt

M3l 2024:
Fler an 100 besdkare
Mer an 8.000 some exponeringar

P3 plats:
Marknadsbolaget
Nacka kommun : % ‘
Pertners? A i s el e 0 .
Innehall: , ' o o dg: :g:,r?al:f:,asn?ckhmm 20
Guidad promenad och information —— Stadsdelen Centraq Nacka
om Stadsutvecklingen 2023 ' AR
Café
OPEN HOUSE: Antal externa utstallare
OPEN HOUSE: Antal medverkande verksamheter
OPEN HOUSE: Antal besdkare 60
OPEN HOUSE: Antal kommunal representation 5 '
OPEN HOUSE: Direktutskick 0
OPEN HOUSE: SoMe exponeringar 4009
OPEN HOUSE: Annonser analogt 0 ‘
OPEN HOUSE: Annonser digitalt 1 CENTRALA

NACKA




JULMINGEL

14 december

,/'ktober

42 43

December
48 49 50 51 52

November
44 45 46 47

AKTIVITET Beskrivning Projektmal START LANGD

—

Planering
Kommunikation
Annonsering, analogt
Annonsering, digitalt

Mal 2024:

Fler an 250 besdkare
Fler an 10.000 some
exponeringar

P3 plats:

Marknadsbolaget

Nacka kommun

Partners

Innehall:

Jultal 2023

Tomte JULMINGEL: Antal externa utstallare

Tipspromenad JULMINGEL: Antal medverkande verksamheter :

. JULMINGEL: Antal besékare 230
GOf)dle bags JULMINGEL: Antal Partners 2 R R N
G/Ogg OCh flka JULMINGEL: Antal kommunal representation 20 1 '
Musik JULMINGEL: Direktutskick .-

JULMINGEL: Skdrmar & andra exponeringsytor 10
JULMINGEL: SoMe exponeringar 7348

\r
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NACKA

JULMINGEL: Annonser analogt 2
JULMINGEL: Annonser digitalt 0




SERVICE & UTBUD

GENTRALA

Vi borjar inte fran noll
| Centrala Nacka fin

. Nacka Forum 122 butiker)
+150,000 kvm kommers
. Stort bostadsutbud

. 4 gymnasier, grundskolor, ¢t¢
. Massyta | Nacka strand

. Kenserthus

skénhet och
halsa
Actus Neprapst

Naprapat och

hatsa
2 Nail & Co (Kommer
snart!)

NC Beauty

tra Brands

SiM
Skin Ca
sthim Estetik & Halsa
We Dental

Yaya Nalls and beauty

CENTRALA
NACKA

SERVICE OCH UTBUD

ns redan allt du pehover

edan alft du behover - oavsett om duar

| Centrala Nacka finns ¢
or, catéer och restauranger ellet inter-

b jakt efter lokala buti
nationalla kedjor.
Utbadet stricker sig frdn heminrednin® il mode, genom
sorvice shsom bankkontor, bbliotek och maklarkontor, till ot
et utbud av vard, halsa och sknhet Bade genom Nacka
vorums konceptet HLTH [Hestin] o<h Lokala aktorer | kvarteret.

Har finns nagot for alla!

+\drott

 Gangavstand il hav, sjo och k09

joll yta (o] hande)
+ 4 co-workingsajter

- stadshus
. Gangavstand till
. Bra kommunikst

Kajen, hotell, etc
joner — nara till alit

Nacka Forum

Caféer och Butiker och
restauranger \okaler Butiker, Restauranger
Broderna: BoSthim v

Health

Jast och timjan Hybrid Accounting

Lulu Poke & Sushi (Kommer Lemut keramik

snartl)
Mer Deg
Moogi Sushi (Kemmer

snart!)

&

Butij

i

Aker och ok

er \lérmd‘évégen

12 Congyg
2 Bogthytting

Elj
4 H(,)t; trafiksskorm
och oes = Hemtiz,
Msorg. TUanst

M
6 prid Accounn

Malet for 2024 ar att

Kalendarium ska i
a e
en egen sida In, med lank til

En §ida for varje kategori -
utiker & lokaler, skénhet & halsa

- Karta in pa webben
- En skylt upp i omradet

=
z
g
2
2
2
2
3

opene™

)

CENTRALA
NACKA




PARTNERSIDOR!

Webbsidor:
Partner +
Bostader & Lokaler

ecklar Centrala Nacka tillsammans

Vi utv T
It
KUNGS
_éﬁrygg % VANINGEN
STORSTADEN
{3 0BOS

W
& Sveafastighetel  yyguLio0anco WETIED | LENSTAM

Vi
ill du bo eller etablera digi Sveriges forsta

£ oy o ce W

Vi utvecklar Centrala Nacka - tillsamm,
ans

CENTRALA
ACKA

e Dela upp Bostader och lokaler i
separata sidor

e Faktainnehall pa varje sida, dvs sa
manga bostader, sa manga lokaler osv

Y

Nacka Grace

Vattentornet
Nyproducerat stadsboende néira
v




AKTIVITETS- OCH MARKNADSPLAN

2024

Q4 2024

+ Lopande kommunikation
webb och sociala medier

« Paskevent

+ Sokoptimering webb

+ Partnermote

+ Moéte kommunikation
partners

* Produktion fysisk mini-
modell

+ Lopande kommunikation

+ webb och sociala medier

» Nackarummet I6pande

Lépande kommunikation
webb och sociala medier
Gautfest

Moéte kommunikation
partners

Partnermote

Exponering t-banan
Artikel Nacka Magasin
Exponering buss 471

Mer drénarfilm
Informationsskylt i omradet
Moéte butiksaktorer
Uppfraschning Greenroom
Nackarummet I6pande

Lopande kommunikation
webb och sociala medier
Informationsskyltar klara
Artikel Nacka Magasin
Partnermote
Stadshusparken?

Méte kommunikation
partners

OpenHouse
Nackarummet I6pande

Lépande kommunikation
webb och sociala medier
Julaktivitet

Moéte kommunikation
partners

Mote butiksaktorer
Artikel Nacka magasin
Partnermote
Partnerlunch med
styrelsen

Nackarummet I6pande
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100 Hjulsta- Centrala Nacka
i) Akalla- Centrala Nacka
=) Pendeltig

Commuter rail

LY
L

wen idag
jar allt
om pa

%) Hjulsta - Kungstradgarden
M Akalla - Kungstridgarden

HJULSTA foe
Teesta |
Rinkeby §
Rissna |
Durte |

Sundiyberss centrum [ 0 4D
Sota strand |

Muvatsts |
W AKALLA

Vastrashogen &
Stadshagen |
Frighemsptan &
Ridhunet |
T-CENTRALEN ®

KUNGSTRADGARDEN |

M) CENTRALA NACKA

Sveriges forsta

Di

naturbana stadsdel

Sveri ps forsta L;“Wgescé,m

nati” gga stadsdel |Witurbana stadsdel

Syeriges forsta

Sveriges forsta naturbuastadsde

naturbana stadsdel

Sveriges férsta
naturbana stadsdel

P& nya sitt. O
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TILLSAMMANS
UTVECKLAR VI STAD
PA NATURENS

VILLKOR
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