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TJANSTESKRIVELSE
KUN 2016/18-869

Kulturnimnden

Utvecklingsprojekt med crowdfunding for finansiering av
kulturprojekt

Forslag till beslut

1. Kulturnimnden beslutar att genomfora ett utvecklingsprojekt med crowdfunding pa
plattformen Crowdculture under 2016.

2. Kulturnimnden beslutar att férdela 200 000 kr i en Nackafond pa Crowdculture
under 2016.

3. Kulturnimnden beslutar att kopa en arslicens for foérdelning av medel i en
Nackafond pa plattformen Crowdculture om 15 000 kr.

4. Kulturnimnden beslutar att férdela medel fran Nackafonden pa Crowdculture
enligt foljande kriterier:
e Kulturprojekt ska genomforas i Nacka och vara till gagn f6r medborgarna.
e Medel far inte ga till ordinarie verksamhet.
e DProjektigaren ska bedriva en kampanj for att hitta medlemmar som stodjer

projektet.

e Nacka kommuns logotyp ska vara synlig pa slutprodukten.

Sammanfattning

Finansiering till det fria kulturlivet i Nacka sker idag via kulturbidrag som kulturaktorer
ansOker om till kommunen. Under senare ar har en ny metod att férdela kommunala
kulturbidrag uppkommit, genom crowdfunding. Det finns idag en digitalplattform,
Crowdculture, som har ett system att fordela bade privata donationer och offentliga medel.
Nacka vill férdela en del av drets kulturbidrag genom crowfunding, pa plattformen
Crowdculture.

Crowdfunding ir ett samlingsbegrepp for olika sitt att finansiera utveckling och vixer
globalt som modell for att finansiera nya idéer inom sa skilda omraden som tekniska
innovationer som insamling av katastrofbistand vid jordbdvningar. Pa kulturens omrade har
man genom crowdfunding genomfort projekt for att utveckla formerna for kulturbidrag i
flera regioner och kommuner i Sverige. Ett utvecklingsprojekt pa plattformen Crowdculture
1 Nacka 6ppnar en ny mojlighet f6r utveckling av kulturlivet i Nacka. Samtidigt far
kulturaktorer och kulturentreprenérer méjlighet att préva crowdfunding som metod for
finansiering med delfinansiering fran kulturnimnden. Att férdela medel i en fond pa
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Crowdculture kostar 15 000 kronor i arslicens. Kulturnimnden foreslas férdela 200 000
kronor 1 en Nackafond via Crowdculture i enlighet med foljande kriterier:
e Kulturprojekt ska genomforas i Nacka och vara till gagn f6r medborgarna.
e Medel far inte ga till ordinarie verksamhet.
e Projektigaren ska bedriva en kampanj for att hitta medlemmar som stodjer
projektet.
e Nacka kommuns logotyp ska vara synlig pa slutprodukten.

Arendet

Bakgrund

Crowdfunding ir ett samlingsbegrepp for olika sitt att finansiera utveckling och ar ett
fenomen pa framvixt savil globalt som i Sverige och inom sa skilda omraden som tekniska
innovationer och insamling av katastrofbistand vid jordbdvningar. Nacka har under en
trearsperiod mellan 2013 och 2015 ingitt i den regionala samverkan runt fonden och
resurscentret Innovativ kultur diar man bland annat provat och delfinansierat
utvecklingsprojekt inom crowdfunding. Finansiering till det fria kulturlivet i Nacka och i de
flesta andra regioner och kommuner sker idag via kulturbidrag som kulturaktérer ansoker
om till kommunen. Handliggning och tilldelning gbrs av kommunens tjansteman efter
riktlinjer £6r kulturbidrag som antagits av kulturnimnden. Under senare ar har méjligheter
att anvianda nya metod att férdela kommunala kulturbidrag och privata donationer
uppkommit, genom bland annat crowdfunding,.

Crowdfunding ir ett i grunden engelskt begrepp som kan 6versittas till svenska som till
exempel grisrotsfinansiering, folkfinansiering eller massfinansiering. Pa engelska finns ett
antal olika begrepp som kan kategoriseras under det breda begreppet crowdfunding och det
som dr gemensamt ar foljande:
e Insamlingen ir internetbaserad
e Det ir sillan enbart en friga om finansiering - ofta vidjar man till finansiarernas
hjirta snarare 4n hjirna
e Finansieringsmojligheterna riktar sig oftare till nya och “omeriterade” kreatorer och
entreprendrer dn de som ér etablerade

Crowdfunding pa kulturomradet i Sverige
I Myndigheten f6r kulturanalys rapport konstaterar man att foljande forutsittningar r bra
att ha med sig for att man som kulturaktor ska lyckas vil med att finansiera sin idé/sitt
projekt med en crowdfundingkampan;:
e Kommunikationsvana - Kommunikativa och teknikvana kulturaktorer har littare att
lyckas fa finansiering.
e Digitalvana- En crowdfundingkampanj dr svarare att lyckas med f6r grupper som ir
ovana internetanvandare.
e Vana vid aktivt publikarbete- Kulturaktérer som dr vana vid att aktivt kommunicera
med sin publik om sina projekt lyckas bittre.
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e Kompetens inom nitverkande och sociala medier- Stora sociala nitverk, digitala och
reella dr viktiga tillgangar for att lyckas med en crowdfundingkampan;.

Da digitala betalningssitt anvinds mer och mer har crowdfunding som finansieringsform
med sma donationer frin privata aktorer till kultur moéjlighet att utvecklas. I kélvattnen av
detta 6kar mojligheterna f6r medborgare att stétta utveckling av ett kulturliv som matchar
egna preferenser och 6nskemal om kulturutbud. En trend som kan anas ir att en vixande
delfinansiering av utvecklingen av Nackas kulturliv kommer fran privata stod frin
exempelvis bygg- och fastighetsforetag. Ett utvecklingsprojekt med crowdfunding 6ppnar
upp for mer samfinansiering mellan privat och offentlig sektor av kulturen i Nacka. Detta
kan i sin tur locka nya kulturaktorer att etablera sig i Nacka. Crowdfunding ger dven
medborgarna storre inflytande 6ver hur kulturbidragen férdelas och pa s vis dven mojlighet
att paverka utbudet.

Kultur-och fritidsenhetens forslag till utvecklingsprojekt inom crowdfunding
I utredning (bilaga 1) framgar att det i nuldget finns tva alternativa plattformar som ar 1
funktion for crowdfunding inom kulturomradet i Sverige, Kickstarter och Crowdculture.

e [Kickstarter dr en traditionell insamlingsplattform for privata donationer till idéer
och projekt.

e Crowdculture ir en insamlingsplattform for privata donationer i kombination med
tordelning av offentliga medel, men kan dven anvindas enbart for insamling av
privata donationer.

Crowdculture ir den enda plattformen idag for att férdela offentliga medel med inslag av
crowdfunding i Sverige. Genom att férdela en mindre del av Nackas budgeterade
kulturbidrag via Crowdculture skapar Nacka en mojlighet for kulturaktorer att ndrma sig
crowdfunding och m&jligg6r en utveckling av kunskaper om hur man kan bredda sin
finansiering utanfor de traditionella sitten att finansiera kulturprojekt. Nacka 6ppnar ocksa
upp f6r medborgare att gi in och aktivt stodja kulturprojekt och pa sa sitt paverka
kulturutbudet.

Oavsett plattform dr det centralt att notera att finansiering genom crowdfunding pa olika
satt utmanar kulturaktorer och potentiella stodjare att tinka nytt och agera pa ett annat sitt
an vid traditionell kulturbidragsfinansiering. Det dr dirfor nédvindigt att kombinera
information, marknadsforing och kompetensutbildning inom utvecklingsprojektet. Med
detta utvecklingsprojekt finns maojligheter att stimulera kulturlivets aktGrer att prova nya sitt
att bredda finansieringen av Nackas kulturliv och genom kompetensutveckling forbattra
forutsittningarna for utveckling.

I Sverige har ett 10-tal olika regioner och kommuner sedan 2011 prévat Crowdculture. Pa
plattformen finns i nuldget utlysningar, fonder, 6ppna i region Kronoberg, Givleborg och
kommande under dret dr Vistragotalandsregionen.
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Crowdculture utgor ett komplement till traditionella finansieringsméjligheter och dr 6ppet
for alla 6ver 18 ar och som vill genomfora ett kulturprojekt, men for att ta del av en
kommunal eller regional fond pa Crowdculture ska projektet uppfylla de kriterier som av
utlysande part till exempel en region eller en kommun valjer. Nacka kommun bor stilla upp
foljande kriterier for projekt som har mojlighet att ta del av de offentliga medlen i den
eventuella Nackafonden:
- Fonden ir 6ppen for kulturprojekt som genomfors i Nacka och dr till gagn f6r
medborgarna.
- Medel far inte ga till ordinarie verksamhet.
- Projektidgaren ska bedriva en kampanj for att hitta medlemmar som stodjer
projektet.
- Nacka kommuns logotyp ska vara synlig pa slutprodukten.

For att kunna ligga upp sitt projekt pa plattformen behover aktoren bli medlem. Alla
medlemmar, kan ocksa vara stédjare, utgdr en crowd, och paverka tilldelningen fran den
offentliga fonden. Som medlem ansluter man sig till plattformen och genom en
medlemsavgift pa 150 kronor f6r tre manader kan medlemmen ligga upp egna projekt men
ocksa vara stodjare och paverka foérdelningen av medel fran fonderna. Privata bidrag till en
kampanj eller ett projekt som man vill stddja kan man géra utan att bli medlem.

Fakta om Crowdculture

Hur gar det praktiskt till att ligga upp en kampanj?

1. Kulturaktéren registrerar sig pa www.crowdculture.se och ligger upp sin projektansékan. Har
viljer hen ocksa en eller flera fonder som hen vill s6ka st6d ifran.

2. Hen borjar arbetet med att engagera en publik som vill vara med och stédja projektet. Minsta
insatsen dr 150 kronor for tre manader. Nir publiken/st6djarna blivit medlemmar kan de rosta pa
hens projekt. Medlemmarnas pengar ger en motfinansiering frin de offentliga pengarna.

3. Nir hen, tack vare sina stodjare och den automatiska motfinansieringen, har natt sitt budgetmal
far hen pengarna utbetalda. Hen miste na det budgetmal som angivits redan 1 fOrsta steget. Om hen
inte nér sitt budgetmal inom tre manader sa gir insamlade pengar tillbaka till Crowdculture och

delas ut till andra projekt. Eventuella direkta donationer/bidrag gir tillbaka till donatorn.

Nigra exempel pa projekt

En musikal om tentakelmoster i Vistragotalands-regionen har fatt 52% offentligt och 48 % privat
stod http://www.crowdculture.se/se/projects/sound-of-darkness

En musikal riktad till en barnpublik i Vistragotalands-regionen har finansierats med 5% offentliga
och 95 % privata medel http://www.crowdculture.se/se/projects/bokstavligt-talat-en-musikal-med-

kanslorna-i-alfabetisk-oordning
Ett punkarkiv i Hilsingland 1 region Gévleborg har finansierats med 70% offentligt och 30% privata

medel. http://www.crowdculture.se/se/projects/forsa-blandband
Ett stadsutvecklings- och stadodlingsprojekt i Vixjo, i region Kronoberg har finansierats med 69%

offentliga och 31% privata medel. http://www.crowdcultutre.se/se/projects/solrosot-i-vaxjo
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Hur hinger graden av offentlig/privat finansiering av projekten och deras
kommunikationsarbete ihop?

I diagrammet nedan ser vi i nederkant pd diagrammet titlarna pa de projekt som finansierats via
Crowdculture och en fond fran Filmregion Stockholm Mailardalen (FRSM). Fonden I6pte i 8
minader resulterade i 11 fullfinansierade projekt samt ungefir lika méinga som inte nddde sitt mal.
Samtliga av de som visas nadde alltsa upp till den budget de efterfrigade pa maximalt 4 méanader. Pa
X axeln visas i vilken ordning projekten gick i mal, Clownmedicin var f6rst i mél och Begrav mig pé

bakgarden sist.

Unika besik

Offentlig
medfinansiering

Pa hoger y-axel ( grén kurva) syns andelen offentlig medfinansiering. Allt eftersom fonden blir mer
anvind si 6kar konkurrensen om medlen. Flera projekt delar pa det manatliga stédet fran fonden
och projektigare dr tvungna att fa in fler privata personer som hjilper till. I det férsta projektet it
den offentliga andelen 70% och i det sista dr det 9%. I genomsnitt var den offentliga
medfinansieringen cirka 50%.

Pa vinster y-axel (orange kurva) syns antalet unika besékare till respektive kampanj. Unika besckare
betyder att en person (egentligen en IP adress) gjort ett bes6k pa den kampanj som lagts upp pa
plattformen och enbart det férsta besdket riknas (unika bestkare). Ju fler unika besokare desto fler
potentiella stédjare finns som har sett eller uppmirksammat kampanjen och en projektledares
tormaga att nd ut (eller kommunicera) kan alltsa matas 1 férhéllande till unika besékare. Av
diagrammet framgar att desto mer konkurrens det 4r om pengarna desto mer maste projektigarna na

ut med sitt projekt till den tilltdnkta publiken.

Sammantaget visar diagrammet i faktarutan om Crowdculture ovan ganska vil pa vad
crowdfunding ar, hur det fungerar och vilka effekter det har. Vill man realisera sitt projekt
maste man trina sig pa hur man kommunicerar sitt projekt, och man maste na ut till den
tilltankta publiken med sitt budskap. De offentliga medlen hamnar hos projektledare som
har kapacitet att kommunicera och leverera sin projektidé i ett attraktivt format till den
malgrupp som de valt och pa grund av detta har bittre méjligheter att hitta sin publik och
genomfora projektet och far mojligheter att fa storre budget att anvinda sig av.
Utvecklingsprojektet bor syfta till att undersoka pa vilket sitt crowdfunding kan generera
utveckling av kulturlivet i Nacka, bredda finansiering av detsamma och dven for att
stimulera utveckling av ett mer publikorienterat arbetssitt hos kulturaktorer som verkar i
Nacka.
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Ekonomiska konsekvenser

Forslaget innebir kostnader motsvarande 15 000 kronor for en licens samt 200 000 kronor
som skall avsittas i en Nackafond. Kostnader f6r marknadsforing, information och
kompetensutveckling av kulturaktorer tillkommer. Forslaget som helhet rymmas inom
beslutad ram f6r kulturnimnden 2016.

Konsekvenser for barn

Forslaget innebir fler mojligheter for kulturutovare att genomfora kulturaktiviteter 1 Nacka
och dessa kan bereda vig for utveckling av ny kulturverksamhet riktad till barn och unga.
Crowfunding har i tidigare projekt visat sig gynna mindre och oetablerade aktorer med
digital vana vilket bor locka malgruppen unga vuxna att séka finansiering via crowdfunding
1 storre utstrackning dn via det traditionella kulturbidragen.

Bilaga

Bilaga 1 PM Utredning- Crowdfunding som stimulans av innovativ kultur- och
finansieringsutveckling i Nacka

Nadia Izzat Ulrika Westin

Enhetschef Utvecklingsledare

Kultur- och fritidsenheten Kultur- och fritidsenheten



