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NACKA

01 HANDLEDARE

Johanna Theander, 22 ar (Programansvarig)

Ung entreprendr som bl.a. har utvecklat en talande tandborste for barn
och &r en flerfaldig stipendiat inom entreprendrskap. Har tidigare
erfarenhet av projektledning inom ett flertal branscher.

Sara Tengvall, 22 ar

Sara sitter bl.a. i den europeiska styrelsen fér JA-YE Alumni (UF Europa)
dar hon arbetar ideellt med styrning av natverket. Vidare studerar hon
ett beteendevetenskapligt kandidatprogram pa Stockholms Universitet,
och forsdker parallellt att starta upp ett eget féretag.

02 DELTAGARE

Antal platser: 30
Antal sékande: 99
Antal som bekraftat sin plats och accepterat deltagarvillkoren: 30
Antal fullféljande: 29
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03 KOMMENTARER FRAN
PROGRAMANSVARIG HANDLEDARE

KICKOFF-VECKAN

N&r deltagarna kom till Dieselverkstaden i Sickla Képkvarter pa mandag
morgon var det manga som var nervdsa. De visste nog inte riktigt vad de
skulle férvanta sig, och sjalvklart &r det lite laskigt att traffa s manga
nya manniskor pd en och samma gang. Men vi handledare gjorde vart
basta for att latta upp stdmningen: vi presenterade oss sjalva pa ett
roligt satt, berattade kort om vad som vantade dem och l|at sedan
deltagarna under lekfulla former presentera sig sjalva for varandra. Hela
mandagen dgnades egentligen &t till att skapa en bra sammanhallning i
gruppen. Vi ville verkligen att deltagarna skulle kdnna sig avslappnade
och trygga med varandra, da det &r avgdrande for att de ska vaga
genomfdr dvningar tillsammans och utmana sig sjalva och varandra.

Redan pa tisdagen var det dags fér deltagarna att bérja komma pa sina
affarsidéer. Naturligtvis var det inte helt |att for alla att bestamma vad de
skulle gbéra - att tdnka pa affarsidéer &r ju inte ndgot ungdomarna brukar
gdra till vardags. Men efter ett par workshops fick vi igang deras
kreativitet och ganska snart hade vi fyllt en hel tavla med idéer.

Under onsdagen, och resterande delen av kickoff-veckan, arbetade
sedan deltagarna, enskilt och i grupp, men att utveckla sina affarsidéer
och sin affarsplan. Deltagarna fick lyssna till férelasningar i bl.a.
marknadsféring, férsaljning och ekonomi, och vid ett flertal tillfallen
utmanade vid ocksa deltagarna genom olika former av praktiska
ovningar. Till exempel gav vi deltagarna en penna och 1t dem sedan
under 45 min gd ivag och férsdka byta till sig nagot sa véardefullt som
maojligt. Detta tvingade dem att ta kontakta med frammande méanniskor,
och &ven om det var manga som tyckte det var nervdst sa var det
tydligt att 6vningen framkallade mycket skratt och gav deltagarna
insikten att det ju faktiskt inte &r sa farligt att prata med okanda
manniskor.

Kickoff-veckan avslutades med ett ”Draknaste” - ett moment dar
deltagarna ska presentera sin affarsplan for en panel av experter, eller
“drakar” som vi kallar dem. Arets drakar var Fritjof Andersson (VD fér
RalationDesk AB), Maria Pogosjan (bloggaren for Aftonbladet), Artan
Mansouri (VD fér Trazie AB), Evelina Skagerlind (Verksamhetschef for
Young Entrepreneurs of Sweden) och Jan-Erik Jansson (Ordf. i Arbets-
och féretagarnamnden i Nacka kommun). Manga gruvade sig lange infoér
detta moment. Att presentera infér grupp ar ju nagot som de allra flesta
tycker ar obekvamt som det ar, och att gbéra det fér hela gruppen och
féor en jury var saklart en stor utmaning fér manga. Men samtliga
deltagare genomférde momentet, fick mycket bra feedback pa sin
affarsidé och jag ar o6vertygad om att alla deltagare vaxte mycket av
uppgiften och kande sig béattre rustade infér de kommande veckorna
med féretagande.
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FORETAGANDET

Foretagandet i sig verkar verkligen ha gett deltagarna en bra insikt i hur
det ar att vara foretagare och sin egna chef. Under férsta veckan gick
alla féretagen in med instéllningen av att de skulle tjdna en massa
pengar genom att ladgga lappar i brevlddor. Majoriteten av féretagen var
en aning uppgivna nar de tre dagar senare insag att marknadsféringen
inget givit den respons de fdrvantat sig. Som handledare har jag
verkligen pushat dem till att vaga ta en mer personlig kontakt med
kunderna och pa férsta veckotraffen insdg de flesta deltagare att det
inte finns nagra genvagar - for att snabbt na ut till kunder masta man
vaga ta personlig kontakt. Jag tror att deltagarna tyckte att veckotraffen
var givande da Artan Mansouri ocksd kom och pratade om sin resa och
att den heller inte varit spikrak. | 6vrigt 8gnades veckotraffen at att ha
roligt tillsammans, med syftet att bibehallade den starka
sammanhallningen i gruppen. Vi har verkligen varit mana om att alla
deltagare hela tiden skulle kanna sig som en naturlig del av gruppen, och
att relationen mellan oss handledare och deltagarna skulle vara sa bra
som majligt. Var upplevelse ar att vi lyckades bra med att skapa en bra
relation till deltagarna, och jag tror och hoppas att de kant att de fatt ett
bra stdéd i sitt féretagande.

Andra veckan var det mer tempo och problemldsning i féretagen; en del
nischade sin affarsidé och andra bytte affarsidé helt och hallet. Pa den
andra veckotraffen delade Maria Pogosjan med sig av sina erfarenheter
och vi pratade mycket om att vaga tro pa sig sjalv &ven om ens
omgivning inte gor det. Jag kande verkligen att deltagarna under vecka
tvd behdvde en riktig boost for sjalvfértroendet, och det fick del

Under tredje och sista veckan hande det verkligen som mest i féretagen.
De drog in betydligt mer pengar och var framfoérallt mycket mer
taggade. Pa avslutningstraffen pratade vi mycket om vad de har lart sig
under veckorna och vad de kan ta med sig nar de ska studera eller borja
jobba. Madnga av deltagarna kande att de hade blivit modigare, men
ocksa att de har fatt en helt annan forstaelse for férsaljare och dven for
deras egen privatekonomi. Vi utvirderade ocksd sommaren, delade ut
priser till de deltagare som utmarkt sig lite extra och samtliga deltagare
fick diplom.
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EXEMPEL PA DELTAGARNAS AFFARSIDEER

* Klimatkompenserade kalsonger

e Maleri

e Tradgardsarbete

* Grasklippning

* Biltvatt

* IT-hjalp f6ér dldre

* Design av digitala fotobdcker

e Tillverkning och forséljning av hemgjord sylt och marmelad
* Barnpassning

* Bakning och férséljning av kakor

* Fodnsterputsning

* Godisférsaljning

* Forsdljning av ekologiskt kaffe

* Fotografering av turister med polaroidkamera

* Barnpasshing med sprakundervisning
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