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Kulturnamnden

Crowdfunding

Forslag till beslut

Kulturnimnden noterar informationen till protokollet.

Sammanfattning

Kulturnimnden beslutade under viren 2016 att genomfora ett utvecklingsprojekt med
crowdfunding pa plattformen Crowdculture, drivet av Fabel kommunikation AB. Infér
projektet genomfordes ett antal utbildningstillfallen 1 kommunikation och crowdfunding.
Utbildningarna var uppskattade och besoktes av ett 40-tal aktorer. Férdelning av medel via
plattformen Crowdculture 6ppnade i borjan av hosten 2016 och nir forsta aktoren
lanserade sin kampanj visade det sig att plattformen led av flertal tekniska problem. Da
dessa problem inte kunde atgardas avbrots fordelningen av medel via plattformen och
medlen 6verfordes till kulturnimndens kulturstod. Kulturstéden fick en forlingd
ansOkningsperiod och de avsatta medlen fér crowdfunding fordelades via det ordinarie
kulturstodet.

Arendet

Kulturnimnden beslutade under varen 2016 enligt KUN 2016/18-869 att genomfora
utvecklingsprojektet med crowdfunding pa plattformen Crowdculture. Totalt skulle 200 000
kronor férdelas som kulturstdd via crowdfunding. Crowdculture valdes som plattform da
det var den enda plattformen som arbetade med férdelning av offentliga medel med inslag
av crowdfunding. Crowdculture drivs av Fabel kommunikation AB. I Sverige hade ett tiotal
regioner och kommuner sedan 2011 anvint sig av plattformen Crowdculture. Vid
beslutstillfillet fanns utlysningar och fonder, 6ppna pa plattformen fran region Kronoberg
och Givleborg.

Infor lanseringen av fonden gavs flera utbildningstillfillen i grunderna f6r crowdfunding
och kommunikation f6r kulturaktorer i Nacka. Det holls utbildningar om grunderna i
crowdfunding och om hur man driver en marknadsféringskampanj med fokus pa digital
media. Undervisningen omfattade kommunikationsplanering, malgruppsanalys, lokalisering
av kommunikationsvagar och formsprak.
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I Sverige idag tillbringar manniskor allt mer tid 1 det digitala landskapet och 1 det konstanta
bruset av budskap. Att hantera de digitala kommunikationsvigarna har blivit en viktig
ingrediens for att na fram till sin publik och en kalla till att hitta alternativa
finansieringsvagar, allt fran att utoka sina nitverk till att engagera sin publik under
projektets ging. En engagerad publik har storre bendgenhet att f6ra vidare information om
projektet i sina nitverk, dn en passiv. Detta dr en viktig faktor 1 ett samhalle dir sociala
medier har ett stort utrymme och svenskarnas kopvanor i hog grad har forflyttas till
internet. Utbildningarna inom marknadsféring och kommunikation var uppskattade och ett
40-tal kulturaktorer deltog vid utbildningstillfallena. Flera aktorer som tidigare mottagit
kulturstoéd fran kommunen men ocksa helt nya aktorer deltog i utbildningarna och var
nyfikna pa crowdfunding.

Fonden 6ppnade i borjan av hosten 2016, den forsta aktoren lade upp en kampanj strax
efter lanseringen. Nir kulturaktéren publicerade sin kampanj uppenbarades ett flertal
tekniska fel pa plattformen.
Felen resulterade frimst i att:
e TFordelningen av medel fran privatpersoner och Nacka fonden inte fungerande.
e Informationen om projektets ekonomiska kalkyl och privata donatorer var
missvisande.
e Sokfunktionen pa plattformen fungerade inte.

De tekniska bristerna gjorde att kulturaktéren inte kunde fortsitta bedriva sin kampanj och
engagera sin publik. Da plattformen inte kunde garantera att kulturaktorernas kampanjer
skulle fungera som det var tinkt och att kulturnimndens medel skulle férdelas effektivt till
kulturlivet beslutades att avsluta samarbetet med Fabel kommunikation. For att kunna ge
Nackas kulturliv méjlighet att ta del av medlen som var avsatta 1 fonden f6r crowdfunding
omfordes fondens medel till kulturnimndens ordinarie kulturstod. Det utlystes en ny
ansokningsperiod och samtliga kulturaktérer som varit inblandad 1 Crowdculture fick
mojlighet att ansoka via nimndens ordinarie kulturstod vilket ocksa flera gjorde.

Enhetens bedomning

Slutsatsen ar att det idag inte finns en teknisk fungerande plattform for att férdela offentliga
medel via crowdfunding. Intresset fo6r crowdfunding som fenomen kvarstar dock. En
indikation pa detta dr att regeringskansliet tillsatt en utredning om grisrotsfinansiering,
vilket 4r den svenska benamningen pa crowdfunding. Utredningen ska bland annat
analysera deltagarnas och plattformarnas roll, om det behévs en ny naringsrittslig
lagreglering, samt gora en kartliggning av befintliga plattformar. Utredningen berdknas vara
klar i slutet av 2017. Enheten kommer att f6lja utvecklingen och omvirldsspana inom
omradet crowdfunding, och férdelning av offentliga medel. Om de tekniska
forutsittningarna forbittras dr det intressant att aterigen titta pa mojligheten for
kulturnimnden att préva crowdfunding som metod att férdela kulturstod.
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Inom utvecklingsprojektet med crowdfunding har kulturnimnden gett ett 40-tal
kulturaktérer en kompetensutvecklande utbildning i att hitta alternativa vigar for att
finansiera projekt, utveckla sina marknadsféringsmetoder och engagera sin publik. Medlen
som var avsatta fOr finansiering via crowdfunding har gatt till ett flertal kulturaktérer och
projekt via ordinarie kulturstodet och pa sa vis kommit Nackas medborgare och kulturliv till
godo.

Ekonomiska konsekvenser

Arendet har inga ekonomiska konsekvenser. De 200 000 kronor som var avsatta i Nackas
fond fér crowdfunding férdelades inom riktlinjerna for det ordinarie kulturstédet. Ovriga
kostnader f6r kompetenshéjande insatser for kulturaktérerna hanterades inom
kulturnimndens budgetram 2016.

Konsekvenser for barn

Crowfunding har i tidigare projekt gynnat mindre och oetablerade aktorer med

digital vana vilket ocksa visade sig vara fallet i Nacka. Av de nya aktorerna som deltog i
utbildningarna om crowdfunding var ett flertal unga vuxna som sag moéijligheten att genom
sina digitala fardigheter marknadsféra och finansiera sina projekt. Att anvinda sig av ny
media istillet for traditionella kanaler gav unga en ingang att ta del av kulturstoden.

Nadia Izzat Petra Huisman
Enhetschef Foreningsstrateg
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