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Right click on the background and choose Format Background to fill with picture or change color

UTVECKLINGSPROJEKT 

STOCKHOLM ARCHIPELAGO
PILOT FÖR HÅLLBAR PRODUKTUTVECKLING

Photo: Henrik Trygg



Varför driver vi projektet 
och vad är målet?

Syfte är att genom produktutveckling bidra till att 

förlänga säsongen. 

Övergripande målsättning är att förädla 

skärgårdens unika natur- och kulturvärden genom 

att i samarbete mellan naturturismföretag och 

skärgårdsföretagare utveckla och marknadsföra 

hållbara ”premiumprodukter” till 

intressesegmentet ”naturtriben”. 

Photo: Henrik Trygg 



Vad är ”naturtribens” behov?

• De söker utmaningar precis utanför deras 

bekvämlighetszon.

• De vill lära sig nytt eller fördjupa sina kunskaper.

• De förväntar sig hög standard och god kvalitet 

på aktiviteter och värdskap, gärna paketerade.

• De har en längtan till naturen gärna i 

kombination med andra upplevelser.

• De har ett holistiskt synsätt på hälsa. 

Photo: Henrik Trygg 



Vad innebär hållbar produktutveckling av 
premiumprodukter?

Hållbar produktutveckling
Samtliga dimensioner ska balanseras 
eftersom de är ömsesidigt beroende av 
varandra. 

Premiumprodukter
En kvalitativ och unik produkt som 
erbjuder något som andra inte gör. 
Priset är oftast högre till följd av  
produktens höga kvalitet, unikhet, 
förmåga och funktion. 





Hur ligger vi till i projektet? 

P r o d u k t u t v e c k l i n g  a v  p r e m i u m p r o d u k t e r  

M a r k n a d s f ö r i n g  a v  p r e m i u m p r o d u k t e r

D i g i t a l  b o k n i n g s p l a t t f o r m  

Projekt- och effektmål 
• Att utveckla sju hållbara premiumprodukter genom 

sampaketering.
• Öka antalet hållbara premiumprodukter i syfte att 

höja kvaliteten på utbudet.

Projekt- och effektmål 
• Att välja en gemensam lösning för digital 

sampaketering. 
• Att få minst tre företag att använda digitala verktyg för 

bokningar som idag saknar digital bokning. 
• Öka antalet affärer i syfte att bidra till en hållbar 

destinationsutveckling för skärgården.

Projekt- och effektmål 
• Att öka besökare till Stockholm Archipelagos

digitala kanaler med 20%.
• Öka kännedomen om att Stockholms skärgård kan 

bokas höst och vinter.
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Besökare i Stockholms skärgård





POSITIONERINGSDATA FRAMÅT 

STOCKHOLMS SKÄRGÅRD

• Skärgårdsstiftelsen – Check 

• Länsstyrelsen – replipunkterna – Check

• Stockholms skärgårds samtliga öar utan fast broförbindelse 

definierade i RUFS  – Check

• Skärgårdskommun för skärgårdskommun – Haninge pilot.

NORDEN

• Nordisk nivå – NSS, samma analysmetoder till grund.



VERKTYGSLÅDA 
VÄLJ DITT OMRÅDE:

Resan mot nya kunder

Målgrupper och 

marknader
Produkten

Samarbete, 

bokning, 

paketering

Marknadsföring & 

kommunikation

Gästen: 

före, under, efter









Källa: SCB/Tillväxtverket
*Stockholm Archipelago: Haninge, Nacka, Norrtälje, Nynäshamn, Vaxholm, Värmdö, Österåker och Östhammar.

















SA EA
Företagsutveckling/
Verktygsväskan
- Företagen mer 

digitala.
- Google verktyg: 

Google My Biz, 
Street View.

Företagen
- Uppdrag: 

Kundresans 
planera och boka.

- Sampaketering.

Explore Archipelago
- Uppdrag: 

Kundresans uppleva 
platsen 
(områdesguide)

- Öppna API:er
- Google karta
- Platsen (fakta + info)

Stockholm Archipelago
- Uppdrag: 

Kundresans drömfas

- Utveckla content för 
att ta ut i de kanaler 
där naturtriben
finns.

- Insta – egen kanal.
- Kampanjer
- PR/media
- LinkedIn – internt 

B2B
- Traveltrade – B2B





TACK!


